	Lernfeld 6: Modelle für Marktentscheidungen nutzen

	Kategorie: Allgemeine Wirtschaftslehre
	2. Ausbildungsjahr
	Zeitrichtwert: 60 Stunden

	Ziel:

Die Schülerinnen und Schüler arbeiten mit einzel- und gesamtwirtschaftlichen Modellen und vergleichen diese kritisch mit der Realität. Sie beschreiben den Markt als Koordinationsinstanz unterschiedlicher Interessen. Sie stellen Erscheinungsformen der Kooperation und Konzentration sowie Maßnahmen des Staates zur Sicherung des Wettbewerbs dar und beurteilen sie. Sie nutzen Marketing als Möglichkeit planvoller Absatzgestaltung.

	Inhalte:

· Marktwirtschaft als idealtypische Wirtschaftsordnung, soziale Marktwirtschaft als realtypische Wirtschaftsordnung 

· Preisbildung auf vollkommenen und unvollkommenen Märkten, Marktmacht der Teilnehmer 

· Kooperation und Konzentration an Beispielen 

· Ziele, Maßnahmen und Grenzen staatlicher Wettbewerbspolitik 

· Marketingziele und Marketinginstrumente an Beispielen aus den Bereichen Produkt- und Sortimentspolitik, Distributionspolitik, Preis- und Konditionenpolitik, Kommunikationspolitik, Marketing-Mix.

 


aus: RAHMENLEHRPLAN für den Ausbildungsberuf Bankkaufmann/Bankkauffrau

(Beschluss der Kultusministerkonferenz vom 17.10.1997)
